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　After the year 2000, there were two marked developments in U.S. media 
education: the government’s interest in the media education field decidedly 
grew during this period and many research organizations in cooperation with 
educational institutions laid the groundwork for collective media research. This 
paper reviews how media education advanced in the early 2000’s with some 
reference to the media coverage of the 2016 presidential election. The role the 
media played and how it brought about Mr. Trump’s victory implicitly and 
explicitly tells the story of today’s mass media, which is the end result of media 



















































































































































































でも特に注目されたプロジェクトがSMARTArt (Students using Media, Art, Reading, 
and Technlogy) である。
　SMARTArtに参加したのは南カリフォルニアの三つの組織，団体であった。非営
利団体のメディアリテラシーセンター (Center for Media Literacy)，ロサンゼルス郡
音楽センター教育部，そして若者たちにアニメーション関連分野のさまざまな情報や


































　SMARTArtがその立ち上げを見た2000年の翌年2001年に，Alliance for a Media 
Literate America が設立された。これは全米初の会員制のメディア教育団体である。
前稿『アメリカにおけるメディアリテラシー（２）…1996年から2000年まで』でもふ







足への気運が急速に高まった。その結果Alliance for a Media Literate Americaが生
まれることになる。Alliance for a Media Literate Americaという名称が正式決定し
たのは2000年のことであるが，その正式な発足はテキサス州オースチンで2001年に3
日間にわたり開催された第1回カンファランスにおいてとされる。19




















Alliance for a Media Literate Americaは2008年に組織名をNational Association for 
Media Literacy Educationと変更し，現在も引き続き活発な学術・実践活動を行って
いる。












の融合」を鍵に探っているのが The Partnership for 21st Century Learning (P21) で
ある。




のが，2003年にThe Partnership for 21st Century Skillsが発行した “Learning for the 
21st Century---A Report and Mile Guide for 21st Century Skills”である。
　この報告書は，21世紀の学びへの変化の必要性，具体的な指導内容の提案，それを
どのように具体化するのかについての提言などその内容は多岐にわたる。ここでは同


















































“Media Literacy: A National Priority for a Changing World”が注目される。24 同誌は
1957年創刊の，行動科学を始め，社会学，政治学，コミュニケーションとメディア，
経済学，教育など学際的領域をカバーする学術誌である。






























利である。その枠組みこそが，“Media Literacy: A National Priority for a Changing 
World”に紹介されている，メディアリテラシー教育界における草分け的専門組織 
“Center for Media Literacy”が策定した “CML MediaLit Kit”26である。この Kit の 
“Part 1: Theory”で 導 入 さ れ る の が， “Five Key Questions That Can Change the 
World”だ。
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